El ambito de la Comunicacion y el Marketing es uno de
los que mas ha modificado su campo de actuacion
profesional y laboral, por los cambios en su modelo de
negocio y la progresiva profesionalizacion de la gestion
de las redes sociales. Asi, la experiencia profesional
demanda otros perfiles capaces de adaptarse a huevas
actitudesy aptitudes, con nuevas competenciasy objetivos,
concretada en un aumento espectacular del niimero de
ofertas de empleo.

La caracteristica que comparten dichas nuevas
ocupaciones es la de ofrecer competencias en la
Comunicacion y el Marketing en Redes Sociales
y, entre ellas, destaca la de Social Media Manager. La
Fundacion Telefénica considera que en 2014 todas las
companias necesitaran disponer de este profesional
dentro de su organizacion.

Un Social Media Manager es el profesional encargado
de realizar estrategias, gestionar, comunicar, construir,
promocionar y moderar comunidades en torno a una
marca, empresa o institucion empleando herramientas
sociales como Facebook, Twitter o Linkedin,
entre otras muchas.

Esta formacion proporcionara los conocimientos
necesarios para aprender a crear una estrategia de
comunicacion y promocion 2.0 y ejecutarla, adquiriendo
una vision completa de todas las redes sociales.

Datos Basicos

Fecha de Inicio: viernes 18 de octubre de 2013, acto inaugural
Fecha de finalizacion: viernes 28 de febrero de 2014, acto de clausura
Duracion: 32 sesiones de cuatro horas

Horario: Jueves y viernes de 16.30 a 20.30 h.

Lugar de Celebracion: Camara Oficial de Comercio de Gijon.

Precio: 2000 euros

Politica de descuentos (acumulables):

10% para empresas adheridas a la Camara
10% por pago antes del 16 de septiembre

Consulte la posibilidad de pago aplazado

Bonificaciones:

100% BONIFICABLE a través de la Fundacion Tripartita

Informacion e inscripciones

Camara de Comercio, Industria y Navegacion de Gijon
Carretera Piles-Infanzon, 652 - 33203 Gijon
Teléfonos: 985 180 238 / 985 180 251 / 985 180 180
e-mail: irenellada@camaragijon.es evanosti@camaragijon.es

DESCARGUESE EL BOLETIN DE INSCRIPCION

www.camaragijon.es
www.especialistaensocialmedia.com
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Gestion de Redes Sociales

128 horas de formacién presencial
4 sesiones Masterclass

2 talleres practicos

2 talleres de experiencias

250 horas de practicas tutorizadas
Trabajo fin de Master (sobre casos/empresas reales)
Bolsa de ofertas de trabajo
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- Conocer las caracteristicas de las principales Redes Sociales a nivel avanzado.
- Realizar investigaciones de mercado a través de las Redes Sociales.

- Aprender el uso de las auditorias social media como iniciadoras de proyectos.
- Elaborar un Plan de Acciones en Redes Sociales.

- Generar contenidos dentro de una estrategia.

- Planificar y gestionar cuentas en Redes Sociales.

- Promocionar las iniciativas 2.0

- Calcular el Retorno de Inversion (ROI) de nuestras actividades.

Director Académico del Master
y delegado territorial AERCO-PSM
http://es linkedin.com/in/rmllames

Consultor en Comunicacion y Responsable de Formacion en
Comunicacion Profesional.
http://es linkedin.com/in/cesarcajete

Docente programas formacion AERCO-PSM
http://es linkedin.com/in/ibonberra

Social Media Manager en “Trek Media”
http://es linkedin.com/in/jordilidon

Director General de Direvent
http://es linkedin.com/in/kikosesma

Socio director en Portilla & Velasco y en Trending Topic
http://es linkedin.com/in/jesusportilla

Coach Asociado de la Camara Internacional de Empresarios
de Barcelona
http://www linkedin.com/in/javierprietomartinez

Productor de video digital y de la revista digital Montafia Montana
http://es linkedin.com/pub/andres-de-la-torre/20/209/203

Delegado de AERCO-PSM en Oviedo
http://www linkedin.com/in/nestortorre

Periodista del Grupo Vocento y autor del blog
Remartini, el vermu eterno
http://blog elcomercio.es/remartini/

Social Media Manager Crivencar/Tierra Astur
http://es. linkedin.com/in/christiandavidperezcartategui

Modulo |

e Los nuevos modelos de comunicacion
« Introduccion a los medios sociales
» El manifiesto Cluetrain, la Long Tail
y otros conceptos
Nuevo entorno competitivo
Ejercicios practicos

Moédulo Il

» Principios basicos del Marketing aplicado
a las redes sociales
Investigacién de mercados en entornos 2.0

o Publicidad: Caracteristicas, consideraciones
y rentabilidades

= SEMy SEO

» Canales de comercializacién 2.0

» Ejercicios practicos

Médulo V

Grabacion, edicién y gestién de

videos 2.0

Alojamiento y herramientas
 Estrategias de marketing y promocion

Ejercicios practicos

Médulo VII
© Resultados y Rentabilidad
© ROI: Cémo medirlo y cémo explicarlo

Modelos de medicién segtin las
comunidades virtuales

@MasterSMMAst

You[TD)

Broadcast Yourself™

www.youtube.com/mastersmasturias

Modulo Il

e Principios de la Comunicacion aplicado
a las redes sociales

» Creacion y gestion de contenidos

» Redaccion online

e Ejercicios practicos

Médulo IV

« Panoramica y caracteristicas de las
Redes Sociales

» Twitter, Facebook yLinkedin:
usuarios avanzados

* Google+Slideshare, Scribd y otras
posibilidaes 2.0
Aplicaciones méviles

« Ejercicios practicos

Médulo VI

Introduccion a la gestion de
comunidades online
» Planificacion Estratégica
El trabajo diario del Gestor
de Comunidades
Legalismos 2.0
* Casos de estudio
 Ejercicios practicos

Médulo VI

» Preparacion del proyecto
Introduccion al Plan de Empresa

» Branding personal

e Conceptos basicos de presentaciones

 Ejercicio practico
Disefio personal del proyecto
(practicas o trabajo personal)

www.facebook.com/MasterSMMAst

» El programa de training se desarrollara en dos formatos:

Las personas en activo,
desarrollaran una Auditoria SocialMedia
para su compania -en su jornada laboral
0 en su jornada libre-, bajo la tutoria de
los directores del curso.

Las personas desempleadas,
desarrollaran practicas no remuneradas
en empresas, en las que habran de
desarrollar bien una Auditoria Social
Media o la implementacion de las tareas
en redes sociales que el tutor les
designe, por las que seran evaluadas.
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